ZASADY PUBLIKACJI OGLOSZEN | REKLAM
T

|. WARUNKI SPRZEDAZYREKLAM

1.  Niniejsze Warunki Publikacji Reklam, zwane dalej ,Warunkami”, okreslajg
podstawowe zasady publikacji materiatow innych niz materiaty redakcyjne, na zlecenie
0s6b trzecich, wdrukowanymwydaniu czasopismaPOLITYKA orazwjegoe-
wydaniu.

2. llekroéwninigjszychWarunkachuzywasie ponizszychterminéw, majgonenastepujace
zZnaczenie:

1) BiuroReklamy-POLITYKASpdtkazograniczongodpowiedzialnoscig S K A.zsiedziba
wWarszawie;

2) Zleceniodawca - podmiot, ktéry zleca opublikowanie Reklamy w czasopiémie
POLITYKA;

3) Reklama - przekaz stowny, graficzny lub stowno-graficzny, pochodzacy od
Zleceniodawcy, niezaleznie od tresci, formy i celu jego publikaci. Reklama w rozumieniu
niniejszychWarunkéwsam. in. takze wszelkie ogloszenia, artykuty reklamowe lub
promocyjne (wtymwywiady)iwszelkieinnetresci, zlecone dopublikacji, niezaleznie
odichformy, wszczegdlnoscitakie jakinserty, wklejki, banderole.

3. Podstawg do zamieszczenia Reklamy w tygodniku POLITYKA jest umowa zawarta w formie
pisemnej lub zaakceptowane przez Biuro Reklamy na pi$mie lub mailowo zlecenie reklamowe
podpisane przez upowaznionegoprzedstawiciela Zleceniodawcy, okreslajace rodzajReklamy,
jejpowierzchnig, terminy realizacji, terminyiwarunki patnosci oraz cengiewentualnie
wysoko$¢ upustow.

4. Podanewcennikuceny publikacjiReklam dotycza materiatow gotowychdodruku. Za
opracowanie graficzno-techniczne lub wykonanie Reklamy wedtug dostarczonego projektu
dolicza sig jednorazowo dodatkowe koszty, w zalezno$ci od powierzchnii ziozonodci grafiki.

5. Publikacja artykutow reklamowych/promocyjnych (w tym wywiadow) jest ptatna wedtug cen
kolumn redakcyjnych, w zaleznosci od zajetej powierzchni. Przygotowanie tekstow artykutow
reklamowych/promocyjnychobcigzaZleceniodawce. Artykuty reklamowe/promocyjne
beda wyraznie oddzielone od wtasnych materiatéw redakcyjnych tygodnika POLITYKA, np.
poprzez ich opublikowanie w ramce i opatrzenie nadtytutlem ,promocja” ,,reklama’ lub inng
forma dopuszczong przez wydawce (np. ,materiat promocyjny”, ,prezentacja partnera
komercyjnego”). Nie beda przyjmowane do publikacji materialy upodabniajace sie
graficznie do kolumn redakcyjnych POLITYKI.

6.  JesliwReklamie pojawiajasielogotypyinnych podmiotéw niz Zleceniodawcy - materiat
reklamowy wymaga akceptaciji Biura Reklamy przed podpisaniem zlecenia.

7. Pozastandardowg reklama istnieje mozliwosc zamieszczania nietypowych form reklamy
w postaci insertow, wklejek, wszywek itp. Forma, termin i cena podlegajg kazdorazowo
uzgodnieniu z Biurem Reklamy. Przed zawarciem umowy wymagane jest przedstawienie
wzoru powyzszych form do akceptacji Biura Reklamy. Materialy, ktdre upodabniajg sie
graficznie do kolumn redakcyjnych tygodnika lub zawierajg reklamy innych podmiotéw niz
Zleceniodawca, nie uzyskajg akceptacji.

8. BiuroReklamynie ponosiodpowiedzialnosciwobec Zleceniodawcyza tre$¢ Reklam,
opublikowanych zgodnie ze zleceniem. Zlecajac publikacje Reklamy Zleceniodawca jest
zobowigzany starannie sprawdzic, czy tresc, jak i forma Reklamy jest zgodna z prawem,
zasadami wspdfzycia spotecznegoi dobrymi obyczajami oraz czy nie narusza jakichkolwiek
praw osébtrzecich.

9.  Podpisanaumowalubzleceniereklamowe powinny by¢ dostarczone na21 dniprzed

datg publikacjina oktadki, 14 dniprzed datg publikacjinastrony wewnetrzne. Gotowe

materialy graficzne powinny by¢ dostarczone najpézniej 10 dni przed ukazaniem sig numeru
czasopisma, artykuty promocyjne najdalej 14 dni przed ukazaniem sie numeru czasopisma.

Podpisanaumowalubzlecenie dotyczace nietypowych formreklamy (inserty, wklejki,

banderole, foliowanie) powinny by¢ dostarczone 14 dni przed publikacja, po uprzedniej

rezerwacji i akceptacji materiatow.

Biuro Reklamypomimozawarciaumowylubzaakceptowaniazleceniareklamowegoma

prawo odméwic publikacji Reklamy, jesli:

1) dostarczone przez Zleceniodawce materialy nie nadajg sie do reprodukcji z powodu zlej
jakosci lub nie odpowiadajg parametrom technicznym, okreslonym w pliku ,Informacje
techniczne”dostepnym nastronie www.polityka.pl/biuroreklamy;

2) ich tre$¢lubformasasprzecznez WarunkamiPublikacji Reklam, w szczegdlnosci
z postanowieniami pkt 5 lub 6;

3) ichtres¢ lub forma sg sprzeczne z prawem, zasadami wspofzycia spotecznego, dobrymi
obyczajamilub naruszajg prawa osdb trzecich;

4) ztakim zadaniem zwrdci sig Komisja Etyki Reklamy dziatajaca przy Zwiazku
Stowarzyszen RadaReklamy;

5) ichtres¢lubformasgsprzecznez linig programowa|ub charakteremczasopisma;

6) ich tres¢lubformamozespotkaé sie znegatywnym odbiorem czytelnikéw lub
sympatykéw czasopisma, wszczegolnosciz uwaginakontekst biezacych wydarzen
publicznychlub tre$¢ publikacji redakcyjnych czasopisma.

Wszelkie zmiany w tresci Reklamy, moga by¢ dokonane najpézniej 7 dni przed ukazaniem

sienumeru czasopismai dlaswejskutecznosci musza by¢ zakomunikowane Biuru

Reklamy wytgcznie na pismie lub pocztg elektroniczna.

13. Wprzypadkuzlecenocharakterzeciagtym, majacychza przedmiot publikacjeréznych
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POLITYRA

Reklam, jesli Biuro Reklamy nie otrzyma nowych materiatow w terminie okreslonym w pkt 9,
opublikowane zostang materiaty z poprzedniej publikacji.
W przypadku wycofania zlecenia reklamowego przez Zleceniodawce bez podania przyczyny:
1) najpézniejna 21 dni przed ukazaniem sig numeru czasopisma, w ktorym Reklama miata
zosta¢ opublikowana, Zleceniodawca nie bedzie zobowiazany do zaptaty narzecz Biura
Reklamy jakiegokolwiekwynagrodzenia;
2) na20dnidol1dni przedukazaniemsie numeruczasopisma,w ktorym
Reklamamiata zosta¢ opublikowana, Zleceniodawca bedzie zobowigzany
do zaptaty na rzecz Biura Reklamy 50 % uzgodnionego wynagrodzenia;
3) na 10lubmniejdniprzed ukazaniemsie numeruczasopisma,w ktrym
Reklamamiata zosta¢ opublikowana, Zleceniodawca bedzie zobowigzany
do zaptaty na rzecz Biura Reklamy 100 % uzgodnionego wynagrodzenia.
. Wprzypadku odmowy publikacjiReklamy przez Biuro Reklamy z przyczyn, oktérych
mowaw pkt 11.1.-11.4., Zleceniodawcamaprawozmodyfikowac tre$¢ Reklamy, zgodnie
z postanowieniami pkt 12 albo wycofa¢ zlecenie reklamowe. W wypadku wycofania zlecenia
reklamowego postanowienia pkt 14 stosuje sie odpowiednio.
W przypadku odmowy publikacji Reklamy przez Biuro Reklamy z przyczyn, oktdrych
mowaw pkt 11.5.-11.6.,Zleceniodawcamaprawozmodyfikowactres¢ Reklamy, zgodnie
z postanowieniami pkt 12 albo wycofa¢ zlecenie reklamowe. W wypadku wycofania zlecenia
reklamowego albo niezmodyfikowania tresci Reklamy, zgodnie z postanowieniami pkt 12,
umowe w zakresie publikacji Reklamy uwaza¢ sie bedzie za niezawarta.
Postanowienia pkt 11.6. stosuie sie takze do sytuacii, gdy publikacja Reklamy bez wzgledu na
jejtres¢lubformemozespotkaésie z negatywnymodbioremczytelnikéw lub
sympatykéw czasopisma, wszczegolnosciz uwagi na kontekst biezacych wydarzen
publicznych lubtres¢ publikacji redakcyjnych czasopisma. W takim wypadku, wskutek
odmowy publikacji Reklamy przez Biuro Reklamyumowe wzakresiejej publikacjiuwaza¢
siebedziezaniezawarta.
Redakcja nie ponosi odpowiedzialnodci za ewentualne szkody wynikte na skutek sity wyzszej,
ktdra zaktocita czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucije czasopisma.
Naleznos¢ za publikacje Reklamy obliczana jest wedtug cennika obowigzujacego w dniu
ukazania sigczasopisma.
Aktualny cennik dostepny zawsze na stronie www.polityka.pl/biuroreklamy.

REKLAMACJE

Ewentualne reklamacje, wytacznie na pi$mie z trzema egzemplarzami dowodowymi,
przyjmowane sg w ciggu 14 dni od daty opublikowania Reklamy ub jej nieukazania sie

w uméwionymterminie.

Reklamacjinie podlegaja Reklamy, ktorenie spetniajgwszystkichwymogdw technicznych
a szczegolnie dla ktdrych nie zastosowano odpowiednich profili ICC (odpowiednio dla
okfadek i dla stron wewnetrznych), zgodnie ze $ciezka dostepu zawartg w informacjach
technicznych” (www.polityka. pl/biuroreklamy);

Reklamacjeztozonepo terminielub bezegzemplarzy dowodowychnie bedgrozpatrywane.
W przypadku uznania reklamacji strony zgodnie ustalg droga negocjacji uzasadniong
wielko$¢ i forme naleznej Zleceniodawcy rekompensaty, w zaleznoéci od stopnia lub wielkosci
btednie wydrukowanegonakiadu.

. WARUNK | PLATNOSCI

Patnos¢ za druk ogloszen i reklam dokonywana jest na konto:

BNP Paribas Bank Polska SA

71 1750 0009 0000 0000 1004 2682

Ustalong kwote nalezy wptaci¢ wterminie okreslonymw zleceniu/umowie.

Kazdy nowy Zleceniodawca zohowiazany jest do przedptaty za pierwsze trzy publikacje
Reklam.

W przypadku opdznienia ptatnosci w terminie okreslonym w pkt 26, Zleceniodawca zostanie
obcigzony odsetkamizgodnie z obowigzujgcymi przepisamiprawnymi.

Biuro Reklamy zastrzega sobie prawo wstrzymania publikacji zaméwionych Reklam, jesli
poprzednie nie zostaly optacone.

IV.POSTANOWIENIA KONCOWE

30.

31
32.

Wszelkie spory powstate wzwigzku ze zleceniem publikacji Reklamy, ktdrych nie uda sie
rozwigza¢ w sposéb polubowny, beda rozstrzygane przez sady powszechne, wlasciwe
miejscowo dla siedziby Biura Reklamy.

W sprawach nieuregulowanych w powyzszych zasadach majg zastosowanie przepisy prawa
prasowego i kodeksu cywilnego.

Zaméwienie publikacjiReklamy oznacza akceptacje powyzszych warunkéw w catosci.

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, fax (22) 451-61-37

reklama@polityka.pl | www.polityka.pl/biuroreklamy
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